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EDITORIAL

Ein Jahr mit einem neuen Logo und ein Jahr mit Preisgeld. Und vor allem

E in Jahr ist nun schon vergangen seit dem Jubildum von ,Ab in die Mitte!".

ein Jahr mit vielféltigen und bunten Themen, die gespielt wurden. Da
waren es Umnutzungen von Platzen, Marktplatzen, Kirchen und Leerstanden
und es ging um Spiele. Vom Experimentierlabor iiber Spiele in UbergréBe
und ganzen Spielemeilen bis hin zu den bekannten ,Spielen ohne Grenzen”
fur ganz verschiedene Menschen. Aber auch kreatives Handeln, Teilhabe und
Begegnung fanden in diesem , Ab in die Mitte!”-Jahr ihren Spielraum.

Und ebenso bunt und vielfaltig ist
auch der Inhalt dieses Magazins. Wir
zeigen die Preisverleihung von ,Ab

in die Mitte!”. Diesmal in Hofheim am
Taunus mit rund 150 Menschen aus
der ,Ab in die Mitte!”-Familie.

Und wir zeigen auch die Ergebnisse

in den Kommunen vor Ort, die Arbeits-
phase bei den beiden Netzwerktreffen
in Kassel und Gief3en und natirlich auch
die ,Ab in die Mitte!"-Tour im Oktober,
bei der die Initiatoren, Sponsoren,
Medienpartner und Juroren die Akteure
kennenlernen, sich die Orte ansehen
konnten und sich die Aktionen

und Projekte erldutern lieBen. Auf der
Route lagen Eltville, RoBdorf, Fried-
berg, Bad Hersfeld, Griinberg und
Offenbach.

Wir berichten auch von den beiden
Veranstaltungen des Landes, der
Tagung ZUKUNFT INNENSTADT und
der Landesinitiative *Baukultur.

Dazu gibt es noch viele Ideen, skizziert
in den Gastbeitrdgen. Einerseits zeigen
wir die spannenden Beispiele aus Hof-
heim am Taunus, Kassel und Wolfsburg
und andererseits auch den REWE-Ein-
kaufsbus und die Second-Life-Kauf-
hauser mit einem Interview der Macher.

Und zum guten Schluss gibt es da noch
.Des Pudels Kern”. Diesmal schauen
oder besser horen wir uns an, warum
The Winner Takes It All” der falsche
ABBA-Song ist, wenn es darum geht,
den Wettbewerb ,Ab in die Mitte!” zu
illustrieren und welcher eigentlich der
bessere ware.

In diesem Sinne, liebe Leserinnen und
Leser: Viel Spal3 beim Lesen. Und im-
mer daran denken: Die Mitte macht's! =
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Perikles hat vor mehr als
2.500 Jahren festgehalten:
Die Menschen, nicht die
Hauser machen die Stadt.”
Das klingt zwar etwas ,hoch-
trabend” die Chancen sind
aber da. Denn wir haben die
Menschen, wir haben die
Hauser, wir mussen sie
eigentlich nur mit guten Ideen
zusammenbringen.

— Tim Frihling
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

~Ab in die Mitte!” 2023:
So geht Hessens gelebte
und erlebbare Vielfalt e

BEGRUSST AUF DER PREISVERLEIHUNG
+AB IN DIE MITTE!" IN DER STADTHALLE IN
HOFHEIM AM TAUNUS

Facettenreich waren die Themen,
die 2023 bei ,Ab in die Mitte!”
gespielt wurden. Es ging um
Umnutzungen von Platzen, Markt-
platzen, Kirchen und Leerstanden

und es ging ums Spielen: “

Gl 23
r -

Vom Experimentierlabor Uber Spiele = 10, MAIZ023 /F SHEIM AM TAUNUS
C . . ﬂ PREISVERY ~UNG 2023 ¥
in UbergrofBBe und ganzen Spiele- \ 4 | Ve T

meilen hin zu den bekannten
,Spielen ohne Grenzen” fiir ganz
verschiedene Menschen.

Aber auch kreatives Handeln,
Teilhabe und Begegnung und nicht
zuletzt Digitalitat, Klima und Nach-
haltigkeitsziele fanden in diesem
Jahrihren Spielraum.

wenin o 1 ADIT,
e b
LPIELFELD
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

GESPRACH AUF DER BUHNE
DER HESSISCHE STAATSMINISTER
TAREK AL-WAZIR, AXEL FUNKE (FOKUS

§ DEVELOPMENT AG), SILVIO ZEIZINGER
& (HANDELSVERBAND HESSEN E. V.)

UND DER BURGERMEISTER DER STADT
HOFHEIM CHRISTIAN VOGT

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

,Der Transfor-
mationsprozess
muss organisiert
werden, wir
brauchen auch
eine okologische
Modernisierung.”

— Axel Funke
(Fokus Development AG).

MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

Aber beginnen wir mit der Preis-
verleihung. Die fand in diesem Jahr
an einem besonderen Ort statt:

Die Stadthalle in Hofheim bot die
groBe Biihne fir die Verkiindung
der Siegerinnen und Sieger durch
Hessens Wirtschaftsminister Tarek
Al-Wazir. Und dabei gab es wieder
Einiges zu sehen, zu héren und auch
zu geniefen.

Da war der Kaffeestand - oder
besser: der Barista Stand - von Caffé
Due Mani GmbH & Co., der die
Teilnehmerinnen und Teilnehmer
mit frisch zubereiteten Kaffee-Spe-
zialitdten verzauberte. Ein kleines
Rahmenprogramm hatte bereits
zuvor eine kurze Stadtfihrung durch
die Altstadt sowie durch die neue
Hofheimer Stadtblcherei geboten.
Und es gab - wie in jedem Jahr -
das Rote Sofa und den Moderator
Tim Frihling (HR) und nicht zuletzt
die Vertreterinnen und Vertreter
von mehr als 40 Bewerbungen und
jenen 17 Preistrégern, die in diesem
Jahr ein Preisgeld zugesprochen
bekamen. Geeint waren alle dabei
von der Frage: ,Wie schaffe ich es,
in meiner Stadt, in meiner Kommune,
den Ortskern und die Innenstadt zu
beleben?”
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Eine mdgliche Antwort darauf lie-
ferte Tim Frihling bereits eingangs:
.Perikles hat vor mehr als 2.500
Jahren festgehalten: ,Die Menschen,
nicht die Hauser machen die Stadt.”
Das kldnge zwar etwas ,hoch-
trabend”, so Frihling. Aber: ,Die
Chancen sind da, wir haben die
Menschen, wir haben die Hauser,
wir missen sie eigentlich nur mit
guten Ideen zusammenbringen.”
Im anschlieBenden BegrifBBungs-
gesprach am Stehtisch nahmen
Silvio Zeizinger (Handelsverband
Hessen) und Axel Funke (Fokus
Development AG) die aktuelle
Situation um die SchlieBung der
Warenhauser und den Riickzug
groBer Filialbetriebe aus der Flache
wie C&A, P&C, Primark, Zara, H&M,
Douglas, Esprit, usw. auf. Welche
Chancen haben die Stadte und

wie kdnnte ein neuer Nutzungsmix
aussehen? Trifft dieser Riickzug vor
allem die gréBeren Stadte und
welche Auswirkungen hat es auf
die Mittelzentren?

Dariuiber hinaus thematisierten Funke
und Zeizinger die &kologische Um-
gestaltung der Immobilienwirtschatft.
Was heiBBt das? Wen betrifft das? Was
ist zu tun? Welche Auswirkungen
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LJAb in die Mittel”
lebt vom Know-
how der Jury und
dem ganzheit-
lichen Blick auf
die Themen.”

— Hannah von Guionneau
(HIHK)

12

MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

gibt es und wo sind die Handlungs-
schwerpunkte in den hessischen
Innenstadten, welche ist die aktuelle
Situation am Markt und was sind
die Auswirkungen?

Auf dem traditionellen Roten ,Ab
in die Mitte!”-Sofa nahmen dann
nacheinander drei Gesprachsduos
Platz. Es starteten Jirgen Scheider
(REWE) und Hannah von Guionneau
(HIHK) und lieferten Einblicke, wie
die Partnerinnen von ,Ab in die Mit-
te!” den Wettbewerb vom Juryent-
scheid bis zum Verlauf der Aktionen
erleben. Dabei stellten sie Uberein-
stimmend heraus, wie wichtig es
sei, alle Akteure an Bord zu holen
und einen ganzheitlichen Blick auf
die Themen zu werfen.
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IM GESPRACH
TIM FRUHLING, TANJA PFLUG (HESSISCHER

STADTETAG) UND JOHANNES HEGER (HESSI-
SCHER STADTE- UND GEMEINDEBUND)

Johannes Heger (Hessischer Stadte-
und Gemeindebund) und Tanja
Pflug (Hessischer Stadtetag) waren
sich anschlieBend einig: ,Wir brau-
chen diese schlanken Programme
wie ,Ab in die Mitte!’ als Modell-
projekte.” Gerade das Spielerische
komme gut an und: ,Abgucken ist
ausdricklich erwlinscht!”

Nicole Dietzel, die Leiterin der neuen
Hofheimer Stadtblicherei, erlauterte
die Aktionen des letztjahrigen ,Ab
in die Mitte!”-Durchgangs in Hof-
heim, der das Spielen im ganzen
Stadtgebiet prasentierte. Blrger-
meister Christian Vogt stellte dabei
augenzwinkernd die Frage, warum
ausgerechnet vor dem Hofheimer
Rathaus ein grof3es ,Mensch &rgere
Dich nicht!” platziert worden sei.

Wir mussen die
Innenstadte fur
die Menschen
machen oder
konkret: Auch mit
Shabby-Look und
Kurzfristigkeit zu
neuer Attraktivitat
kommen”

— Silvio Zeizinger
(Handelsverband Hessen)

MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

IM GESPRACH

NICOLE DIETZEL, DIE LEITERIN DER
HOFHEIMER STADTBUCHEREI UND
CHRISTIAN VOGT. LINKS: AUSSCHNITTE
AUS DEN BEWERBUNGS-CLIPS.
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

Kernstlick der Preisverleihung war
jedoch - wie immer - die Bekannt-
gabe der Preistrager. Das gewohnt
eingespielte Team aus Staats-
minister Tarek Al-Wazir und HR-
Mann Tim Frihling schaffte es
wieder einmal, die Preistrdgerinnen
GEWINNER N
DAS SIND SIE ALLE, DIE Gewinnerpes  Und Preistrdger unterhaltsam und
"AB IN DIE MITTE!I"-JAHRES 2023 spannend vorzustellen.

.
GRATULATION ¥
STAATSMINISTER TAREK AL-WAZIR ? |
GRATULIERT BERTHOLD RINNER, STADT | |

ALSFELD ZUR PREISTRAGERSCHAFT

= M"II TTEI =

URKUNDENUBERGABE

DIE PREISTRAGERINNEN UND
PREISTRAGER AUS GRUNBERG,
OFFENBACH UND ELTVILLE

AWARDS
AWARDS GESPONSERT VON DER
BINDING BRAUEREI AG
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Alle ,Ab in die Mitte!”-
Preistragerinnen und Preistrager 2023

Alsfeld

Stadt Alsfeld: Take Me to Church

- Umnutzung der Dreifaltigkeits-
kirche und damit ErschlieBung

des hinteren Klostergartens und
der Klosterruine, um eine neue
Nutzung gemeinsam zu testen.
Alsfeld-Spiel quer durch die Innen-
stadt.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Bad Hersfeld

Stadt Bad Hersfeld: Tanz und Be-
wegung durch den Sommer -
Tanz- und Bewegungsangebote in
der Stadt mit Synergien der Fach-
bereiche Generationen und Stadt-
marketing. Spa3 an Bewegung for-
dern, Begegnungsmaoglichkeiten
schaffen, die Vielfalt starken und
dabei die Innenstadt beleben.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Bad Wildungen

Verein zur Férderung der Altstadt
Bad Wildungen: Stadtraume neu
erleben - In einer Aktionswoche
werden monofunktional genutzte
Stadtrdume in der Altstadt umfunk-
tioniert und mit Neuem probewei-
se und modellhaft als Spiel- und
Aufenthaltsraum, Spielwiese oder

Flanier- und Erlebnismeile bespielt.

Bebra

Stadt Bebra: Heizer fit - Bebra fit:
Lasst die Heizer-Spiele beginnen! -
Bebra setzt auf ein Spiel- und
Eventkonzept, eine lange Tafel
durch die gesamte Innenstadt und
eine Neuauflage von ,Spiel ohne
Grenzen”.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Biedenkopf

Stadt Biedenkopf: Marktplatz im
Wandel - Tests zur Umnutzung des
Marktplatzes zu einem Aufenthalts-
raum mit eingebundener AuBBen-
gastronomie. (Wasser-)Spielange-
bote fur Kinder, AuBengastronomie
und offene Kiinstler*innen-Buhne,
Aktionen fir Kinder und Beteili-

gung.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Eltville
am Rhein

Stadt Eltville am Rhein: Kleine Stadt
- viele Spielfelder fiir UNS - Elt-
viller Sinn fir Nachhaltigkeit: Das
Betonsteinfeld wird zum Pop-Up-
Spielfeld. Natur- und Rosengarten,
der Jugendpark der Kulturen zum
internationalen Spielfeld fiir Genuss,
Integration und Austausch.

Friedberg

Stadt Friedberg: Auf die Platze

- fertig - los! - ,Friedberg spielt”
entwickelt sich weiter. Es gibt eine
Spielemeile mit groBen Spielmo-
dulen, Spielepaten, Gedanken- und
Geschichtsspiele mit Escape-Tour
und ein neuer SPIEL-Raum.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Fulda

Stadt Fulda und IG LéherstraBBe:
Fuldaer Sommerspiele - Die wol-
len doch nur spielen - Die Loher-
stral3e experimentiert und probiert
spielerisch neue Ansatze aus. Ziele:
Die LoherstraBBe als ,Experimen-
tierlabor” umnutzen und ohne
Autoverkehr erlebbar machen. Ex-
perimentieren im freigewordenen
StraBenraum.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Griinberg

Stadt Griinberg: Griinberger
Stadtstrand - Urlaub in deiner
Stadt - 4 Tonnen Sand machen die
Innenstadt Griinbergs zu einem
Erlebnis. Verschiedene Spiel- und
Sportangebote mit Yoga, Sand-
burgenbau-Wettbewerb, Goldfie-
ber-Schatzsuche, Tanzkurzen und
Abenden an der Strandbar.

Hofheim
am Taunus

Stadt Hofheim am Taunus: Spielplatz
Historische Altstadt: Hofheim - Spiel
und Platz - mal anders - Im Fokus
steht ein begehbarer Oversize-Spiel-
platz in der Altstadt (Pop-Up) mit
Gesellschaftsspielen in UbergroBe,
Spielwiesen, Spielmobilen, Lichtspie-
len und Kunstinstallationen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Lorsch

Stadt Lorsch: Lorscher Innenstadt-
zauber - Facettenreiche Veran-
staltungsformate mit gestreuter
Zielgruppenansprache treffen auf
einen hohen Qualitatsanspruch -
gepaart mit dem Mut, neue Wege
zu gehen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Offenbach
am Main

Projektteam DIAMANT, Offenbach
am Main: DIAMANT Offenbach /
Museum Of Urban Culture - Das
DIAMANT Offenbach wird ein
Museum fur Urbane Kultur und
eine Schule fir kreatives Handeln
als sozialer Ort mit Teilhabe und
Begegnung, kultureller Produktion
in Kunst, Design, Mode, Architektur,
Text, Musik, Film, Bewegung und
Digitalitat.

Offenbach
am Main

Stadt Offenbach am Main: HOHEN-
FLUG - Wetter- und Klima-Festival -
HOHENFLUG nutzt den Innen- und
AuBenbereich fiir gemeinschaft-
liche Aktionen, Performances,
Vortrage, Konzerte, Theater, Kino,
Workshops oder Gespréachsrun-
den. Unterschiedliche Menschen
erleben und gestalten die Stadt
gemeinsam.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

RofBdorf

Kathrin Lariviére und Ute Storch

mit dem Verein Nachhaltig-zusam-
men-leben.jetzt e. V. in RoBdorf: Auf
die 17 Fertig, Los! - Die 17 Nachhal-
tigkeitsziele sollen lebendig und fiir
alle vermittelbar umgesetzt werden.
Dazu werden zwei Wochen genutzt,
in denen es Veranstaltungen, Work-
shops, Ausstellungen etc. zu den
Nachhaltigkeitszielen geben wird.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Schliichtern

Stadt Schliichtern: Auf die Platze -
Fertig - Schliichtern - Schlichtern
ist ein vielseitiges Spielfeld. Die
Stadt hat sich Partner an die Seite
geholt, fiir sieben Veranstaltungen
oder Aktionen jeweils an einem
anderen Ort mit ganz neuen Pers-
pektiven.

Schwalmstadt

Stadt Schwalmstadt: Geh raus zum
Spielen! - Schwalmstadt wird zum
Spielfeld. Mit spannender Aktiv-An-
geboten und kultigen Retro- und
Nostalgie-Spielen wird dafir
gesorgt, dass Kinder, Jugendliche
und Erwachsene aus dem Haus
und rein ins Zentrum kommen.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

Wiesbaden

Quartiersakteur*innen Superblock
im Rheingauviertel, Wiesbaden:
DER Superblock im Rheingau-
viertel - raus aus dem Auto, rein
ins Quartier - Das Profil des Stadt-
teils als 15-Minuten-Stadtteil wird
gescharft und die Qualitat des
Rheingauviertels erlebbar. Der Su-
perblock-Sonntag wird im Sommer
fortgefihrt und erweitert.

ooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

AB IN DIE

MITTE! ;



Und die Preistrdgerinnen und Preis-
tradger waren anschlieBend direkt
gefordert. Fing doch fir alle die
eigentliche Arbeit unmittelbar nach
der Preisverleihung an. Neben der
individuellen Arbeit vor Ort ging es
dabei auch um den Austausch unter-
einander - und der fand in diesem
Jahr in gleich zwei Netzwerktreffen
statt.

Denn: Netzwerkarbeit, Kennenler-
nen und persdnliche Kontakte sind
das, was ,Ab in die Mitte!” erfolg-
reich gemacht hat. Freunde, Helfer,
Komplizen” und ,Mittater” treffen
und unterstitzen sich, tauschen sich
aus und arbeiten zusammen an der
LAb in die Mitte!”-Vision.

MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

Unterstltzt vom Handelsverband
Hessen Nord trafen sich die dies-
jahrigen Projektleiterinnen und
Projektleiter, aber auch Initiatoren,
Sponsoren und Medienpartner
zuerst im Kasseler Stadtteilzentrum
Vorderer Westen. Inhaltlich ging
es dabei um die verschiedenen
Hinweise zum Ablauf im ,Ab in die
Mitte!”-Jahr, zum Mittelabruf bzw.
zur finanziellen Projektabwicklung.

18

NETZWERKTREFFEN KASSEL

DER ,PFLICHT"-TERMIN FUR DIE
JEWEILIGEN PROJEKTLEITERINNEN
UND -LEITER IN KASSEL.

DORT ERFUHREN SIE, WIE SIE AN DAS
PREISGELD KOMMEN UND SKIZ-
ZIERTEN DIE JEWEILIGEN PROJEKTE
UND TAUSCHTEN SICH AUS UBER DIE
METHODEN UND BESONDERHEITEN.
EIN NETZWERKTREFFEN EBEN.

NETZWERKTREFFEN GIESSEN

DAS ZWEITE NETZWERKTREFFEN
DANN IN GIESSEN. AUCH HIER STAND
AUSTAUSCH IM VORDERGRUND,
DIESMAL UBER DEN VERLAUF UND DIE
ERFAHRUNGEN AUS DEN AKTIONEN
UND VERANSTALTUNGEN
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

Ein zweites Treffen gab es dann
nach bzw. zum Ende des Aktions-
zeitraums Anfang Oktober bei der
IHK GieB3en-Friedberg in GielBen.
Einen Teil des Treffens bildete ein
Rundgang zu einem ,alten” ,Ab
in die Mitte!”-Projekt. Dazu fuhrte
Dr. Kai Krieger (3Steps) die Teil-
nehmerinnen und Teilnehmer zu
einigen der entstandenen ,Mural
Art"-Projekte.

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

Dabei wurde auch Theorie und Pra-
xis thematisiert. Denn vieles, was
im Juni geplant worden war, sah
dann im Oktober ganz anders aus.
Und wahrend einiges nicht wie ge-
plant funktionierte, gelang anderes
sehr viel besser als gedacht.

' NETZWERKTREFFEN GIESSEN
| DR. KAI KRIEGER (3STEPS) FUHRTE DIE
TEILNEHMERINNEN UND TEILNEHMER
ZU EINIGEN DER DURCH ,AB IN DIE
MITTE!” ENTSTANDENEN ,MURAL
ART"-PROJEKTE

19



MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

AUF GEHT:S FRIEDBERG

@ DER BUS FUR DIE ,AB IN DIE MITTE!"- DIE ,AB IN DIE MITTE!"-
| TOUR UND DIE REISEGRUPPE IN ELTVILLE DELEGATION SPIELT IN
UND ROSSDORF FRIEDBERG

Wie die Aktionen tatsachlich aus- Nach der Ubernachtung in Bad
sahen, wo sie stattgefunden haben  Hersfeld und einem anschlieBen-
und wer sie umgesetzt hat, davon den morgendlichen Rundgang
konnten sich die Teilnehmerinnen ging es weiter nach Griinberg

und Teilnehmer der ,Ab in die Mit-  und zum Abschluss zu den beiden
te!”-Tour am 10. und 11. Oktober Projekten in Offenbach am Main.

live vor Ort Gberzeugen. Ein straffes Programm mit vielen
Den Start der Tour bildete Wiesba-  spannenden und herausragenden
den, von da ging es nach Eltville Eindricken und Erkenntnissen. =

am Rhein, RoBdorf und Friedberg.

ROSSDORF

SPORTLICH ENGAGIERT WIRD MIT DER
ERZEUGTEN ENERGIE EIN LECKERER
SMOOTHIE GEMIXT

OFFENBACH AM MAIN
DIE REISEGRUPPE IN OFFENBACH.
HOHENFLUG - WETTER UND KLIMAFES-
TIVAL. EIN PROJEKT DER STADT OFFEN-
BACH AM MAIN IN KOOPERATION MIT
DEM DEUTSCHEN WETTERDIENST DWD
UND 15 WEITERE INSTITUTIONEN UND
BURGERINITIATIVEN.

... IM RATHAUS UND BEIM
RUNDGANG IN BAD HERSFELD

20 Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin 21



MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

HOHENFLUG
IN DEN HIMMEL SCHAUEN,
DEN HIMMEL MALEN

' DIAMANT OFFENBACH

DIAMANT OFFENBACH ZEIGT DIE
BILDKULTUREN DER INTERNATIONALEN
BEVOLKERUNG DER STADT AN DURCHGAN-
GEN UND IM ZUGANG ZUM FAHRRADPARK-
HAUS UND FOTOS IN DER DIAMANT -
MUSEUM OF URBAN CULTURE

BAD HERSFELD ... DAS FAHRRADPARKHAUS IN OFFENBACH MIT
DIE KIRCHE ALS VERANSTALTUNGSRAUM DEN WERKEN VON PROFESSIONELLEN UND
UND DIE STIFTSRUINE FUR DIE BAD LAIEN-KUNSTLERINNEN UND KUNSTLERN
HERSFELDER FESTSPIELE

22 Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin 23



IMPRESSIONEN
.+AB IN DIE MITTE!"-

PROJEKTE 2023




MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

ALSFELD

TAKE ME TO CHURCH
BELEBUNG UND BESPIELUNG DES
ALSFELDER KLOSTERQUARTIERS. DES
HINTEREN KLOSTERGARTENS INKL.
DER DREIFALTIGKEITSKIRCHE WURDE
FUR DIE OFFENTLICHKEIT ZUGANG-
LICH GEMACHT UND IN DIE HERZEN
DER MENSCHEN DER REGION MIT
VERSCHIEDENSTEN AKTIONEN UND
VERANSTALTUNGEN BESPIELT.

STADTRAUME NEU ERLEBEN

DAS PROJEKT,STADTRAUME NEU
ERLEBEN" WIRFT EINEN BLICK AUF
DIE VIELEN STADTRAUME IN UNSERER
ALTSTADT, DIE MONOFUNKTIONAL
GENUTZT WERDEN.
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!
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MARKTPLATZ IM WANDEL

ACHT AKTIONSTAGE ZUM AUSPRO-
BIEREN AUF DEM MARKTPLATZ.
(WASSER-)SPIELANGEBOTEN FUR
KINDER, FLACHEN FUR AUSSEN-
BEREICHE DER GASTRONOMIE UND
FLACHEN FUR DIE OFFENE KUNST-
LER*INNEN-BUHNE

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin
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KLEINE STADT - VIELE SPIELFELDER FUR UNS
NUR ZWEI DER SPIELFELDER IN ELTVILLE AM
RHEIN: DAS ELTVILLER ROSENBAD UND DIE
INNENSTADT AM INKLUSIV GESTALTETEN TAG
DES FAMILIENLAUFS.

MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

FRIEDBERG

FULDA =

~ FULDAER SOMMERSPIELE -
DIE WOLLEN DOCH NUR SPIELEN

A
.o ¥

FULDAER SOMMERSPIELE
DIE LOHERSTRASSE EXPERIMENTIERT
UND PROBIERT SPIELERISCH NEUE
ANSATZE AUS. DABEI IST SIE TEIL
DER SKULPTURENAUSSTELLUNG
LALLTAGSMENSCHEN",

AUF DIE PLATZE - FERTIG - LOS!

DIE SPIELEMEILE BRACHTE VERSCHIEDENE MENSCHEN ZUSAMMEN, FORDERTE
AUSTAUSCH UND ZUFALLIGE BEGEGNUNGEN. AN DEN PLATZEN STANDEN AUF-
STELLER, DIE AUF DIE PATEN HINWEISEN UND MIT EINEM QR-CODE VERSEHEN,
MIT DEM DIE SPIELREGELN ABZURUFEN SIND.
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

i GRUNBERGER STADTSTRAND -
" URLAUB IN DEINER STADT {}

GRUNBERGER STADTSTRAND

DER PARKPLATZ AM GRUNBERGER WAHRZEICHEN, DEM DIEBSTURM
WAR FUR SIEBEN TAGE IM AUGUST MIT SAND UND PALMEN DER
,STADTSTRAND". HIER WURDE IN URLAUBSATMOSPHARE FUR JEDE
ALTERSGRUPPE EIN UNTERHALTSAMES UND ABWECHSLUNGS-
REICHES PROGRAMM MIT SPORTLICHEN AKTIVITATEN UND

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

WORKSHOPS GEBOTEN.

MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

HOFHEIM AM TAUNUS

SPIELPLATZ HISTORISCHE ALTSTADT
HOFHEIM AM TAUNUS STELLT DIE
SPIELEWELT AUF DEN KOPF UND
VERWANDELT DIE HOFHEIMER IN
EINEN POP-UP-SPIELPLATZ.

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

DIAMANT OFFENBACH
ALS MUSEUM INTERESSIERT SICH DER

LO RS H DIAMANT AUCH FUR DIE BILDKULTUREN

DER INTERNATIONALEN BEVOLKERUNG DER

LO RSC H ER | NNE N STA DTZAU B ER VORTRAGE, GESFRRCHE UND LESUNGES

ERGANZEN DAS PROGRAMM.

IM ANGEBOT: GENERA-
TIONSUBERGREIFEND
URBAN SKILLS & LIFE
HACK WORKSHOPS, UND
AN DEN WOCHENTAGEN
WIRD DER ORT ZUR
DIAMANTEN-SCHULE
MIT INTERDISZIPLINAREN
WORKSHOPS FUR
KINDER, JUGENDLICHE

LORSCH UND SCHULKLASSEN.

BEGRUNUNG, LAMPIONS UND
DIAMANT OFFENBACH / |
INNENSTADT ATTRAKTIV UND

FARBENFROH FUR SPORT-, SPIEL-

TaNZ MUK IND KUNSTVERAN: MUSEUM OF URBAN CULTURE

STALTUNGSFORMATE.
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

HOHENFLUG |

DAS HOHENFLUG KLIMA-KULTUR-
UND MITMACH-FESTIVAL HAT ES
GESCHAFFT, KULTUR, KLIMA UND

Bl . OFFENBACHAMMAIN _
= ';"‘S P HOHENFLUG - Z—
__ "; WETTER UND KLIMAFESTIVAL

AUF DIE 17 FERTIG - LOS!
ZIEL WAR KENNENLERNEN &

®| VERNETZUNG, DIE 17 NACHHALTIG-
KEITSZIELE UND DAS EIGENE
ENGAGEMENT. IN EINER ZUKUNFTS-
| WERKSTATT WURDEN VISIONEN

Al ENTWICKELT, NEUE IDEEN UND

Il - VISIONEN FUR DIE ORTSKERNE UND
DIE AKTIONSWOCHEN ,AUF DIE 17
FERTIG - LOS!" ERARBEITET.
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MEINE STADT, MEIN SPIELFELD! MEINE STADT, MEIN SPIELFELD!

WIESBADEN
DER SUPERBLOCK IM RHEINGAUVIERTEL -
RAUS AUS DEM AUTO, REIN INS QUARTIER

DER SUPERBLOCK IM RHEINGAUVIERTEL
'\ EIN AUTOFREIES WOCHENENDE IN VIER
STRASSEN RUND UM EINEN BLOCK.
AUCH IN DIESEM SOMMER WURDE WIE-
DER GEZEIGT, WAS FUR EIN POTENZIAL
IN DIESEM VIERTEL STECKT - AUCH ALS
,15 MINUTEN QUARTIER".

AUF DIE PLATZE - FERTIG - SCHLUCHTERN
VON AFTER-WORK YOGA AM ACIS UBER
WORKSHOPS UND COMEDY BIS HIN ZU

OPEN-AIR-KINOS IM SCHWIMMBAD WURDE
ALLES GEBOTEN.
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TAGUNG ZUKUNFT INNENSTADT

Landesprogramm
ZUKUNFT INNENSTADT

Zweite Tagung setzt Impulse
fur die Zukunft der Innenstadte

Dem Erfahrungsaustausch zwischen den Férderstand-
orten wurde im Landesprogramm ,ZUKUNFT INNEN-
STADT" von Beginn an groBBe Bedeutung beigemessen.
Das zeigte sich auch bei der zweiten Tagung im Rah-
men des Programms, welche am 2. November 2023
mit gut 200 Teilnehmenden in Oberursel stattfand.
Lebhaft wurde in verschiedenen Gesprachsformaten
auf und abseits der Buhne diskutiert und die Erkennt-
nisse aus gut zwei Jahren Innenstadtarbeit ausge-
tauscht. Das Hessische Ministerium fur Wirtschaft, Ener-
gie, Verkehr und Wohnen veranstaltete die Tagung
gemeinsam mit dem Blndnis fur die Innenstadt. Das
Bilindnis ist ein Zusammenschluss verschiedener fur
die Innenstadtentwicklung relevanter Verbénde und
Institutionen und Beratungsgremium sowie Multipli-
kator fir die innovativen Ansatze, die im Landes-
programm ,ZUKUNFT INNENSTADT" in hessischen
Kommunen umgesetzt werden.

Die Gastgeberin, Burgermeisterin Antje Runge und
Wirtschaftsminister Tarek Al-Wazir begriiBten die Teilneh-
menden in der voll besetzten Stadthalle in Oberursel.
Beide betonten die Erfolge des Programm ,ZUKUNFT
INNENSTADT", das Hessens Kommunen mit insgesamt
40 Millionen Euro bei der Belebung ihrer Innenstadte
unterstitzt. Das Interesse der Stadte und Gemeinden
am Foérderprogramm war von Anfang an grof3: Gber 150
starke ldeen werden geférdert, frei nach dem Motto ,ein-
fach mal loslegen und gemeinsam experimentieren”.

.Das Experimentieren hat sich gelohnt. Das Thema In-
nenstadt bringt Menschen mit Ideen zusammen, sodass
ein echter Wandel einsetzen kann”, sagte der Minister
bei der Eréffnung der Tagung.

Die Stadt Oberursel konnte auf der Tagung ihre gefér-
derten Innenstadt-MalRnahmen vorstellen, bei denen es
um zwei wichtige Themen der Zukunft Innenstadt geht:
um die zukunftsfahige Gestaltung &ffentlicher Raume
und eine breit angelegte Beteiligung der Stadtgesell-
schaft. Diese sind wichtige Elemente in der nachhaltigen
Innenstadtentwicklung. Das war auch ein zentrales Fazit
aus der anschlieBenden Podiumsdiskussion, bei der
neben Tarek Al-Wazir und Antje Runge auch Barbara
Schader, Biirgermeisterin aus Birstadt, Daniel Herz, Biir-
germeister aus Witzenhausen sowie die Biindnispartner
Annelie Bopp-Simon, Vizeprasidentin der Architekten-
und Stadtplanerkammer Hessen und Dr. Axel Tausend-
pfund, Vorstand des Verbands der Stidwestdeutschen
Wohnungswirtschaft e. V. teilnahmen.

Das Format der Marktplatzgesprache gab kommunalen
Projekten und Partnerinnen und Partnern aus dem Biind-
nis flr die Innenstadt die Mdglichkeit, aus dem N&h-
kdstchen zu plaudern: Von ,Wege zur Erhaltung sozialer
Vielfalt” bis hin zu ,Innenstadtwandel finanzieren” war die
inhaltliche Bandbreite groB3. Und auch der Nachmittag
stand im Zeichen des Austausches:

TAGUNG ZUKUNFT INNENSTADT

ZWOLF ZUKUNFTSBILDER
VISIONEN, WIE DIE EINZELNEN
BEREICHE DER INNENSTADTE
NACHHALTIG INEINANDER UND
MITEINANDER WIRKEN KONNEN
WURDEN AUSGESTELLT

TAGUNG ZUKUNFT INNENSTADT
DIE ZWEITE TAGUNG ZUKUNFT
INNENSTADT MIT GUT 200
TEILNEHMENDEN IN OBERURSEL
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Das Experimentieren hat sich
gelohnt. Das Thema Innenstadt
bringt Menschen mit Ideen
zusammen, sodass ein echter
Wandel einsetzen kann.

— Tarek Al-Wazir, Staatsminister

im Hessischen Ministerium flr Wirtschaft, Energie,
Verkehr und Wohnen

TAGUNG ZUKUNFT INNENSTADT

INNENSTADT M WaNDEL:
~WO FUHRT DIE REISE HIN?"

PODIUMSDISKUSSION

MIT MODERATOR SVEN LOHMEYER, TAREK AL-WAZIR, ANTJE
RUNGE, BARBARA SCHADER, BURGERMEISTERIN AUS BURSTADT,
DANIEL HERZ, BURGERMEISTER AUS WITZENHAUSEN SOWIE DIE
BUNDNISPARTNER ANNELIE BOPP-SIMON, VIZEPRASIDENTIN DER
ARCHITEKTEN- UND STADTPLANERKAMMER HESSEN UND DR. AXEL
TAUSENDPFUND, VORSTAND DES VERBANDS DER SUDWEST-
DEUTSCHEN WOHNUNGSWIRTSCHAFT E. V.

ot
Wil

r——— o

vier parallele Sessions befassten sich mit verschiedenen
Aspekten der Innenstadtentwicklung und deren aktuel-
len wie zukiinftigen Herausforderungen. Diskutiert wurde
Uber digitale Lésungen beim Umgang mit Leerstand,
Uber Zukunftsprozesse im Kontext von groBen Kauf- und
Warenhausimmobilien, Gber die diversen Méglichkeiten
zur Gestaltung 6ffentlicher Raume sowie Uber die Innen-
stadtakteurinnen und -akteure von Morgen und wie die-
se sich organisieren. Dabei gab es neben spannenden
Erfahrungsberichten aus unterschiedlichen Kommunen
Hessens auch die Erkenntnis, dass der Wandel in Hes-
sens Innenstédten auch nach erfolgreichen Projektum-
setzungen nicht abgeschlossen sein wird.

Wichtiger roter Faden bei der Tagung war der ,Zukunfts-
plan fir Hessens Innenstadte”, welcher Mutmacher und
Ideengeber sein soll, um die hessischen Innenstadte fit
fur die Zukunft zu machen. Aktuell wird der Zukunftsplan
fertiggestellt: die in den letzten Jahren gesammelten Er-
fahrungen und Erkenntnisse werden in Form von Hand-

e
S INNENATADY

lungsempfehlungen und Tipps aufgearbeitet. Auf der
Tagung in Oberursel gab es ein besonderes Highlight
aus dem Zukunftsplan vorab zu sehen: Zwdlf Zukunftsbil-
der - Visionen, wie die einzelnen Bereiche der Innenstad-
te nachhaltig ineinander und miteinander wirken kdnnen
- wurden ausgestellt. Die Teilnehmenden haben so einen
ersten Eindruck dieser Zukunftsbilder bekommen und
konnten eigene Anregungen und |ldeen ergénzen und in
den Bildern verorten.

.Nutzen Sie den Tag,” ermutigte Tarek Al-Wazir die
Teilnehmenden am Morgen der Veranstaltung ,,um sich
auszutauschen, von den Ideen der anderen zu lernen
und zentrale Erkenntnisse gemeinsam festzuhalten.”
Diesen Rat haben die Teilnehmenden beherzigt. Die
Tagung in Oberursel hat eindrucksvoll gezeigt: viele
Menschen engagieren sich tberall in Hessen, damit ihre
Innenstadte in ihrer Vielfalt, Lebendigkeit und Einzigartig-
keit erhalten bleiben und angesichts der immer wieder
herausfordernden Situation gestarkt werden. »
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TAGUNG ZUKUNFT INNENSTADT

Hessisches Ministerium fur Wirtschaft,
Energie, Verkehr und Wohnen

LEBE DEINEN RAUM!

Jetzt mitmachen und gewinnen.

AB IN DIE

MITTE!

DIE GASTGEBERIN
BURGERMEISTERIN DER STADT
OBERURSEL, ANTJE RUNGE

MIT AUFENTHALTSQUALITAT
PLATZ FUR PLAUDEREIEN BEI DEN
MARKTPLATZGESPRACHEN

IM ZEICHEN DES AUSTAUSCHES
DIE MODERATORINNEN UND
MODERATOREN DER VIER PARALLE-
LEN SESSIONS FASSEN ZUSAMMEN
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Oft sind es die kleinen Erlebnisse, die das Leben lebenswert
machen und anhaltende Erinnerungen schaffen: ein neu entdecktes

Eiscafé, ein schoner Spielplatz, eine faszinierende Pflanzenauswahl
im Park oder ein spontanes Tanzevent auf offener StraBBe. Unter
dem Motto ,,LEBE DEINEN RAUM!"” widmet sich , Ab in die Mitte!”
im Jahr 2024 den vielfaltigen Potenzialen fiir einzigartige Momente,
die in den hessischen Innenstadten stecken, und den jeweils

einzigartigen Raumen um uns herum.

Es kann ein Leerstand, eine unge-
nutzte Flache oder ein in die Jahre
gekommener Park, vielleicht auch
eine Fassade oder ein Dach, sein.
Wer mochte diese Rdume, Platze
und Orte nutzen - vielleicht ganz
anders als gedacht, méglichweise
von oder durch jemanden ganz
Neuen? Oder gemeinsam - mit et-
was ganz Uberraschendem?

Deine Ideen und Kreativitdt wollen
wir - die Initiatorinnen und Initiato-
ren von ,Ab in die Mitte!” - kennen-
lernen, auszeichnen und die Umset-
zung mit bis zu 25.000 Euro Preis-
geld unterstitzen.

Inszeniere das bisher Unentdeckte
und Unbekannte. Mache etwas wie-
der sichtbar und lass es im neuen
Licht erstrahlen. Entwirf neue Kon-
zepte, die Lebensqualitét, Freude,
Lebendigkeit und Begegnungin die
Innenstadte bringen.

AB IN DIE

= MITTE!

Erfille deine Stadt dort mit Leben,
wo niemand sonst ein Potenzial
sieht. Sei mutig und Uberzeugend
- gemeinsam im Team - und zeig
uns, was geht: ein Konzert auf ei-
nem Parkplatz, Kino auf dem Dach,
Gérten mitten in der Innenstadt
oder eine Vernissage in einem ver-
meintlichen Leerstand?

Sei dabei und
LEBE DEINEN RAUM!

1. UNTERLAGEN
ABRUFEN

2. FRAGEN
BEANTWORTEN

3. BEWERBUNG
EINREICHEN

Direkt zu den
Unterlagen

Die Teilnahmeunterlagen erhaltst du von der Geschéftsstelle ,Ab in die
Mitte! Die Innenstadt-Offensive Hessen”, IMORDE Projekt- & Kulturberatung
GmbH, 02 51/5 20 93-0, info@imorde.de oder lade dir alles im Download-
bereich unter www.abindiemitte-hessen.de herunter.

Deine digitalen Ausschreibungsunterlagen umfassen unter anderem
eine Word-Vorlage mit Fragen zu dir und deinem Projektteam und eine
Excel-Tabelle fiir die Kostenkalkulation.

Worum geht es in deinem Projekt? Wer steht hinter der Idee? Wie funktio-
niert das Projekt oder die Aktion und wie wird die Innenstadt unterstiitzt?
Wer ist die Zielgruppe? Wer profitiert von der Idee? Was passiert mit dem
Projekt im nachsten Jahr oder in den nachsten Jahren? Welche Kosten
entstehen im Projektzeitraum?

Bitte beantworte die Fragen in den Ausschreibungsunterlagen und fiige
einige Fotos bei. Zeige der Jury, wer hinter der Projektidee steht und wie
das Projekt die Innenstadt starkt. Zeige mit einem Kurzvideo (max. 90 Se-
kunden und gerne per Smartphone), warum gerade euer Team mit dem
Projekt Landessieger 2024 werden soll.

Reiche rechtzeitig die Bewerbungsunterlagen per E-Mail ein.
Einsendeschluss ist der 14. Februar 2024.



kann mit bis zu 25.000 Euro unterstiitzt werden. Die Preistragerinnen
und Preistrager werden voraussichtlich im Mai 2024 bekannt ge-
geben. Wir planen eine Preisverleihung, ein Treffen und einen Erfahrungs-
austausch, bei dem die ,Ab in die Mitte!”-Familie zusammenkommen wird.
Hierzu werden alle Bewerberinnen und Bewerber eingeladen.

@)
Eine Jury bewertet die eingereichten Beitrage und wahlt unter den Bewer- 2%\
bungen die prémierungswiirdigen Ideen und Projekte aus. Ein Projekt

= BEST PRACTISE-PROJEKTE I
AUS ANDEREN REGIONEN

Die Geschaftsstelle ,Ab in die Mitte!” Hessen unterstitzt unter

0251/52093-0

oder per E-Mail an N\ \\ //

info@imorde.de. == 6 N DiE —
— MITTE! =

Wir - die Initiatorinnen und Initiatoren von ,,Ab in die Mitte! 2024 - /// \\\

LEBE DEINEN RAUM!” freuen uns auf die Wettbewerbsbeitrage.
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WOLFSBURG

Beobachten, machen,
gemeinsam verbessern:
Wolfsburg auf dem Weg zur
Innenstadt der Zukunft

Mehr Menschen verbringen mehr
Zeit in der Innenstadt” - das Ziel hat
sich die Stadt Wolfsburg bei der
Bewerbung zur Aufnahme in das
niedersachsische Sofortprogramm
,Perspektive Innenstadt!” gesetzt.
Um ,vom Reden ins Machen” zu
kommen, wurden bereits erste kurz-
fristige MaBBnahmen zur Attraktivitats-
steigerung umgesetzt.
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DIE IDEE
MIT MOBILEN, AUCH VON DEN
MENSCHEN VERSCHIEBBAREN
SITZMOBELN UND MOBILEM GRUN
NEUE ORTE ZUM VERWEILEN
SCHAFFEN

Als eine der jingsten und dynamischsten Stadte
Europas steht die niedersachsische Stadt Wolfsburg
mit wirtschaftlicher Starke fir Innovation und Zukunft.
Verkehrsgiinstig gelegen, bietet die Stadt zudem eine
groBBe Bandbreite an Freizeiterlebnissen fir jeden
Geschmack: hochwertige Kulturangebote, erstklassige
Sportevents und naturnahe Erholung.

Das Herzstlick der Wolfsburger Innenstadt ist die
PorschestraBBe. Auch ohne eine lber Jahrhunderte
gewachsene Innenstadt oder eine historische Kulisse
bildet diese den zentralen Ort des stadtgesellschaft-
lichen Zusammenlebens. Der StraBenname weckt auf-
grund der Verbindung zur Automarke erste Assozia-
tionen. Doch wird die Innenstadt diesem Bild gerecht?

Ehemals war die Porschestral3e eine vierspurige Ver-
kehrsachse, die den Norden der Innenstadt inklusive
Hauptbahnhof, Volkswagen Werk und touristische
Highlights mit der klassischen FuBgéngerzone in der
mittleren PorschestralBe verbindet. Im sldlichen
Bereich dominieren offentliche und kulturelle Einrich-
tungen mit viel Griin und moderner Architektur. Heute
sind sich alle innerstadtischen Akteure einig: Aktuell
gibt es viel Aufwertungs- und Entwicklungspotenzial.

Dies nahmen die Stadtverwaltung und die Wolfsburg
Wirtschaft und Marketing GmbH (WMG), die die
Bereiche Wirtschaftsférderung, Citymanagement,
Marketing und Tourismus vereint, zum Anlass, um Hand
in Hand an der nachhaltigen Aufwertung der Innen-
stadt zu arbeiten - ganz nach dem Motto ,beobachten,
machen, gemeinsam verbessern”.

Unterstiitzt durch die Férdermittel wurde die Entwick-
lung der Innenstadt auf Grundlage eines Gesamt-
konzeptes forciert. ,Als erstes zentrales Ergebnis aus
diesem Prozess bietet der Kompass Innenstadt eine
rahmensetzende Vision und definiert das kiinftige
Selbstverstandnis sowie Ziele und Aufgaben”, erklart
Jens Hofschroer, Wirtschaftsdezernent der Stadt Wolfs-
burg und WMG-Geschéftsfihrer. ,In einem weiteren
Schritt erfolgt derzeit die Ubersetzung des Kompasses
in konkrete Projekte und Handlungsempfehlungen zur
Verstetigung der Innenstadtentwicklung. In dessen
Rahmen befinden sich eine Roadmap mit zentralen
Projekten fir die kommenden zwei Jahre und ein
Regiebuch als langfristige Perspektive in Ausarbeitung.”
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Zu Beginn des Prozesses wurde im Herbst 2021 eine
Studie zum &ffentlichen Leben und &ffentlichen Raum
des Kopenhagener Biros von Jan Gehl durchgefihrt,
welche die Wolfsburger Innenstadt aus der mensch-
lichen Perspektive betrachtete. Die Frage ,Wie wirkt
der Raum auf den Menschen?” stand dabei im Fokus.
Schnell war klar, dass die Menschen die Innenstadt
weiterhin besuchen, sich dort aufhalten, essen und
trinken. Doch an der langeren Verweildauer vor Ort
mangelt es.

Auf Grundlage der Erkenntnisse aus der Studie wurden
kurzfristig temporare MafBnahmen zur Steigerung der
Attraktivitdt und Verweildauer in der Innenstadt probe-
weise umgesetzt. Diese reichten von mobilem Mobiliar
und Grin, Spielcontainern und kinstlerischen Inter-
ventionen bis hin zu EntsiegelungsmaBnahmen.
Dartber hinaus braucht es Anlasse, insbesondere auch
fur jingere Generationen, sowie Spiel-, Ruhe- und
Erholungszonen. Der Prozess ist gemeinsam mit Handel,
der Blrgerschaft und Politik stetig zu evaluieren.

v
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WOLFSBURG

Mit mobilen, auch von den Menschen verschiebbaren
Sitzmdbeln und mobilem Griin entstanden so neue
Orte zum Verweilen. Die Wahl der Elemente und Orte
basierte auf den in der PSPL-Studie identifizierten
Potenzialen. Diese wurden somit im ,Machen” auf ihre
konkrete Wirkung und Eignung getestet und auch im
Rahmen einer Online-Umfrage bewertet. Gemeinsam
mit Birgern und Handlern konnte so herausgefunden
werden, welche Elemente an welchen Orten besonders
geeignet und wo kurzfristige Anpassungen notwendig
waren.

.Besonders der Nordkopf hat sich vom Transitraum

zu einem Aufenthaltsort fir Jung und Alt entwickelt”,
resimiert Kai-Uwe Hirschheide, erster Stadtrat und
Stadtbaurat der Stadt Wolfsburg. ,Hier, aber auch an
weiteren Orten in der Wolfsburger Innenstadt wollen
wir die geschaffenen Angebote im Folgenden vom
Machen ins Bleiben’ bringen. Mit anknipfenden Férder-
programmen verfolgen wir die AufwertungsmaB-
nahmen weiter und schaffen so fir die Innenstadt eine
mittel- bis langfristige Perspektive.”

i MEHR AUFENTHALSQUALITAT

SPIEL-, RUHE- UND ERHOLUNGS-
ZONEN SORGEN KURZFRISTIG FUR
MEHR AUFENTHALTSQUALITAT IN
DER WOLFSBURGER INNENSTADT.

Vom Reden
ins Machen
und ins Bleiben
bringen
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IMPULSE AUS DEM MINISTERIUM

Landespreis
ZUSAMMEN GEBAUT
Freiraume in Stadt- und

Ortszentren

Die Auswirkungen des Klimawandels
sind mittlerweile konkret spurbar:
| \ Starkregenereignisse, Hitze und Durre
EOEISR e R J'_ waren einpragsame Erfahrungen der
IN STADT- UND . AT vergangenen Monate. Auch der Verlust
ORTSZENTREN i 3 il der Artenvielfalt bewegt viele Menschen.
S i R Mit dem Auszeichnungsverfahren wur-
il ' | | den gute Beispiele gesucht, die helfen,
diese Risiken abzumildern. Pflanzen in
allen Facetten spielen dabei eine we-
sentliche Rolle, aber auch Wasser, bau-
liche Schattenspender oder temporare
Bauten sowie experimentelle Interven-
tionen zu Aufenthaltsqualitat und Klima-

HESSISCHER LANDESPREIS BAUKULTUR fo | g e n a n pass u n g .

2022/2023 - PREISVERLEIHUNG AM
6.JULI 2023 IM ,TORHAUS" IM SONNEN-
GARTEN AUF DER LANDESGARTEN-
SCHAU FULDA
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Die Landesinitiative

*Baukultur in Hessen

Ist mitverantwortlich
gute Strategien,

Konzepte und

iekte in die Breite
ZU tragen.

Pro

-

FREIRAUME

STADTBAURAT DANIEL
SCHREINER ERLAUTERTE DEN
GASTEN DER PREISVER-
LEIHUNG, WELCHE
LANGFRISTIGEN ZIELE DIE
STADT FULDA MIT DER
LANDESGARTENSCHAU
2023 VERKNUPFT - U.A.
KLIMAWANDELANGEPASSTE
FREIRAUME.
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Den mit 10.000 Euro dotierten
Hessischen Landespreis *Baukultur
teilen sich in diesem Jahr finf Pro-
jekte aus Darmstadt, Frankfurt, Gei-
senheim und Birstadt. Sie zeigen,
wie vielschichtige und gut gestaltete
Freirdume zu Aufenthaltsqualitat
und Wohlbefinden in den Zentren
der Stadte und Gemeinden bei-
tragen und gleichzeitig die Folgen
des Klimawandels abgemildert
oder die Artenvielfalt geférdert
werden kann.

Diese fiinf Projekte konnten liber-
zeugen

Gleich zweimal erfolgreich war

die Stadt Frankfurt mit dem neuen
Rennbahnpark und dem Mainufer
an der ehemaligen Ruhrorter Wertft;
beides hielt die Jury fir wegwei-
send. In Darmstadt wirdigten die
Preisrichter und -richterinnen die
geplante Landschaftstreppe im
Ludwigshd&hviertel als gut gestalte-
ten und gut nutzbaren Erholungs-
und Bewegungsraum, der auch
Regenwasserriickhaltung, Energie-
gewinnung (Erdsondenfeld), Sport-
angebote, barrierefreie Wege und
Platze sowie dkologische Nischen
integriert. Ebenso lUberzeugt war
die Jury von der Neugestaltung
des Parks am Blaubach in Geisen-

heim sowie vom Sport- und Bewe-
gungspark in Birstadt, der aus der
Umgestaltung einer 70er-Jahre-
Vereinssportanlage entsteht.

Der Landespreis *Baukultur wird
von der Landesinitiative *Baukultur
in Hessen vergeben. In diesem Jahr
widmete er sich dem Thema ,Frei-
raume” als Potenziale fur Klimaschutz
und Klimaanpassung. ,Parks und
Freiraume formen den Charakter
unserer Stadte und Gemeinden
entscheidend mit und sind essen-
ziell fir unser Wohlbefinden. Darauf
weisen wir mit dem Preis hin”,
erlauterten die Staatssekretare Jens
Deutschendorf (Hessisches Wirt-
schaftsministerium) und

Dr. Martin Worms (Hessisches
Finanzministerium).

IMPULSE AUS DEM MINISTERIUM

Innovative Projekte tragen zu
Wohlbefinden bei

,Baukultur hat etwas mit Lebens-
qualitat zu tun”, sagte Staatssekretar
Deutschendorf bei der Preisver-
leihung. ,Wir wiirdigen heute funf
innovative Projekte, die zu Gesund-
heit und Wohlbefinden beitragen
und ihren Kommunen helfen, den
Folgen der Klimaerwarmung zu
begegnen. Der Wettbewerb hat es
bestatigt: In Hessen gibt es dazu
viele mutige und Ubertragbare
Ideen - in groBen wie in kleinen
Stadten.”

Wir brauchen mehr Griin in der
Stadt. Baume, Geholze, Stauden
und Wiesen helfen uns dabei, dass
sich die Lebensumgebung weniger
aufheizt und schneller wieder ab-
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kihlt", erganzte Finanzstaats-
sekretdr Worms. , Als Land sind wir
mitverantwortlich, gute Strategien
in die Breite zu tragen. Die Landes-
initiative *Baukultur in Hessen ist
dafiir nur ein Beispiel. Haufig kénnen
Stddte und Gemeinden einen be-
sonderen Anlass - wie eine Landes-
gartenschau - nutzen, um Ziele der
Stadtentwicklung umzusetzen. Das
Land unterstitzt diese Formate
vielfaltig, und die Birgerinnen und
Biirger profitieren langfristig von
den geschaffenen Freirdumen.
Aber auch etwa der Neu- oder Um-
bau &ffentlicher Gebaude kann im
Kleinen fur die Schaffung von mehr
Grin und qualitatvollen Freirdumen
genutzt werden.”
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SECOND-LIFE-KAUFHAUS

Second-Life-Kaufhauser —
grol3e Modelle, die auch im
Kleinen funktionieren

Sie heil3en ,Lovecraft”,
.NochMall” oder ,Zweite
Liebe” und es geht manch-
mal um Zwischennutzung,
aber immer um Kreislauf-
wirtschaft und Zero-Waste-
Cities. Was steckt hinter
dem Trend der Second-Life-
Kaufhauser? Wie funktio-
nieren die? Und was ist das
eigentlich?

BERLIN

DIE ,NOCHMALL",
DAS KAUFHAUS FUR
GEBRAUCHTWAREN

Die Ziele der Second-Life-Kaufhauser scheinen tber-
all dieselben: Ressourcenschonung, Vermeidung von
CO, durch die Wiederverwendung von Produkten,
Schaffung von Arbeitsplétzen, Angebot eines breit
gefécherten Warenangebotes und - Gberraschend
vielleicht - die Schaffung eines erlebbaren Ortes mit
Repair-Café, Upcycling-Workshops und Umweltbildungs-
programm. Sehen wir uns ein wenig um in der Republik.

Da gibt es zum Beispiel die ,NochMall”, das Kaufhaus
fir Gebrauchtwaren in Berlin - das viel mehrist als ein
Secondhand-Kaufhaus. In der ,NochMall” werden
nicht nur Mébel, Kleidung, Elektrogerate, Haushalts-
waren, Spielzeug, Biicher und vieles mehr auf Gber
2.000 Quadratmetern verkauft - die ,NochMall” ist
auch ein Erlebnisort fir Kreislaufwirtschaft und Abfall-
vermeidung. Sie bietet Trendsettern, Initiativen und
Unternehmen Flachen, um ihre nachhaltigen Produkte
in Pop-Up-Stores zu prasentieren. Die NochMall orga-
nisiert Repair-Cafés und Upcycling-Workshops und es
gibt Veranstaltungen mit Vorreiterinnen aus der
Re-Use- und Umweltszene.

Das Konzept dahinter: Die Berliner Stadtreinigung (BSR)
hat in ihrer Unternehmensstrategie die Férderung von
Wiederverwendung als wichtige MaBnahme zur Abfall-
vermeidung — so ist es auch im Kreislaufwirtschafts-
gesetz fest verankert. Als eine der ersten Maf3nahmen
hat die BSR deshalb im Sommer 2020 ein Gebraucht-
warenkaufhaus eréffnet.

Im Minchener ,Lovecraft” geht es um 20.000 Quadrat-
meter Flache auf acht Stockwerken - Zwischennutzung
im XXL-Format gewissermalBen, handelt es sich doch
um den vormaligen Kaufhof am Stachus im Herzen der
Stadt. Geplant sind Messen, Markte und Begegnung -
konkreter: Ldden und eine Kaffeebar mit Sitzlandschaft,
aber auch modulare und somit verédnderbare Einrich-
tungsgegenstdnde, damit man die Rdume individuell
gestalten kann.

Weitere Schlagworte sind Bewegung und Erlebnis”,
verrat der Miinchner Gastronom und Veranstalter Michi
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SECOND-LIFE-KAUFHAUS

NOCH
MALL

ALLES AUSTER HEW

Kern. Es soll Méglichkeiten geben, FuBball zu spielen,
darlber hinaus einen Skatepark, Tischtennis und ein

Stockwerk, wo sich Kinder und Jugendliche austoben
kénnen - ,nennen wir es urbane Bewegungsflachen”.

Auch in Leipzig soll ein Second-Life-Kaufhaus entstehen -
als ein Ort der Nachhaltigkeit, verantwortet vom stad-
tischen Eigenbetrieb Stadtreinigung Leipzig. Denn
Leipzig ist auf dem Weg zur ,Zero-Waste Stadt”, also
einer Stadt ohne Verschwendung. Ziel der Zero-Waste-
Strategie ist es unter anderem, integrative, multifunk-
tionale Orte zu schaffen, an denen Menschen zusam-
men Ideen entwickeln, einen Teil ihrer Zeit verbringen,
gemeinsam arbeiten und auch leben. Diese Nutzungs-
mischungen sollen Zentren zu einem ,Wohlfiihlort” fir
alle Generationen und vielfaltige Branchen machen.
Das Second-Life-Projekt soll ein ,innovatives Konzept
fur nachhaltigen Konsum" werden. Unter einem Dach
sollen Besucherinnen und Besucher zukinftig nachhal-
tige Produkte, praktische Dienstleistungen und infor-
mative Beratungsangebote finden. Hinzu kommen
regelmaBige Kultur- und Bildungsangebote. Ziel ist es,
das Second-Life-Kaufhaus zu einem Treffpunkt fir alle
zu machen, die sich mit den Themen Abfallvermeidung,
Kreislaufwirtschaft und Nachhaltigkeit beschaftigen
oder zukinftig beschéftigen wollen.

Das Second-Life-Kaufhaus, gegenwartiger Arbeitstitel
Zweite Liebe”, soll wiederverwendbare oder aufberei-
tete Produkte anbieten und die Leipzigerinnen und
Leipziger fur die Themenfelder Umweltschutz, Res-
sourcenschonung und Kreislaufwirtschaft begeistern.
Ergénzend kann auch fair produzierte Neuware
angeboten werden, soweit sie dem Hauptkriterium
der Nachhaltigkeit entspricht. Zur Attraktivierung des
Kaufhauses sollen Kooperationen, z. B. mit Handwerk,
Kunst und Kultur, Vereinen, Verbanden oder Unterneh-
men gebildet und genutzt werden. Diese kénnen in
Form von Vermietungen, temporaren umsatzférdernden
Aktionen oder Events wie Workshops oder Ausstellun-
gen organisiert werden. Das Kaufhaus soll zu einem
gesellschaftsiibergreifenden Treffpunkt werden.
Anders als in konventionellen Einzelhandelsgeschaften,
die ausschlieBlich mit Neuware arbeiten, gibt es keine
Artikel, die stdndig bevorratet werden. Neben den
Kern-Warengruppen, also denjenigen, die der Kunde
immer im Haus findet und denen festen Areale und
Flachen im Haus zugeordnet werden, sind saisonale
Warengruppen wie Weihnachts- und Osterartikel oder
z. B. Grillsortimente eingeplant. Die Eréffnung des
Kaufhauses in Leipzig ist im Laufe des Jahres 2024 ge-
plant. Die Strategie-, Planungs- und Konzeptionsphase
ist inzwischen abgeschlossen. a
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SECOND-LIFE-KAUFHAUS

Second Life auch in klein?
Einfach mal machen

Jens Imorde von Imorde
Projekt- & Kulturberatung
GmbH (Geschéaftsstelle ,Ab
in die Mitte!”) im Gesprach
mit Roland Schwerdtfeger
und Dr. Uwe Lubjuhn von
der conlab GmbH.

IMORDE: Ziel des in Entstehung befindlichen Second-
Life-Kaufhauses in Leipzig ist es, in einer ungenutzten
Einzelhandelsflache wiederverwendbare und recycel-
bare Produkte aus den Wertstoffhéfen ebenso wie
nachhaltige Neuware anzubieten und fiir die Themen-
felder Umweltschutz, Klimaschutz, Ressourcenschonung
und Kreislaufwirtschaft zu sensibilisieren, Stichworte:
Re-Use and Recycle. Ziel des Projektes ist auch ein
nachhaltiges Umsetzungskonzept fir das Second-Life-
Kaufhaus, welches durch eine Standortanalyse, ein
Nutzungskonzept und eine Berechnung der Wirtschaft-
lichkeit die Grundlage fir eine spé&tere Eréffnung des
Kaufhauses und eine Fortfihrung nach Ende der
Férderung mit wirtschaftlicher Tragfahigkeit bzw. Kosten-
deckung legt. Was waren fir Sie die wesentlichen
Erfolgsfaktoren des Projektes?

LUBJUHN: Wesentlich fur das Gelingen eines solchen
Projektes ist die enge Zusammenarbeit und der
intensive Austausch aller relevanten Stakeholder aus
Politik, Wirtschaft, Kultur und weiteren lokalen Initiativen.
Die Entwicklung eines gemeinsamen Ziels und einer
Strategie fur ein solches Second-Life-Kaufhaus bildet
die Basis flr die weitere operative Umsetzung. Zum
Start des Projektes sollte auch geklart sein, wer die
Federflihrung des Projektes Gbernimmt und wer nach
Start den operativen Betrieb des Kaufhauses steuert.

IMORDE: Nun sind gerade in Hessen die Stadte und
Gemeinden selten in einer vergleichbaren GréBen-

ordnung wie Berlin, Miinchen oder Leipzig. Hier gibt
es rund 400 Kommunen und nur finf GroB3stadte mit
mehr als 100.000 Einwohnern. Kann ein solches Pro-

MITEINANDER IM GESPRACH

JENS IMORDE, GESCHAFTSFUHRER DER IMORDE
PROJEKT- & KULTURBERATUNG GMBH IM
GESPRACH MIT ROLAND SCHWERDTFEGER
GESCHAFTSFUHRENDER GESELLSCHAFTER UND
DR. UWE LUBJUHN SENIOR CONSULTANT DER
CONLAG GMBH. (VON L. NACH R.)

jekt auch auf deutlich kleinere zur Verfigung stehen-
den Flédchen Ubertragen werden?

SCHWERDTFEGER: Die Grundidee eines innerstadti-
schen Second-Life-Kaufhauses kann natiirlich auch auf
kleinere Stadte und Kommunen Ubertragen werden.
Dabei lasst sich das Konzept sicherlich nicht eins zu
eins im Sinne einer Blaupause kopieren, sondern muss
an die jeweiligen standortspezifischen Voraussetzungen
und Bedingungen angepasst werden. Es ist sowohl in
der GroBe an die Bedingungen des Standortes anpass-
bar als auch in der Mikrolage.

IMORDE: Was sind die grundlegenden Voraussetzun-
gen, die Standorte bzw. Staddte mitbringen sollten?

LUBJUHN: Das Wichtigste sind Menschen, die sich
nachhaltig verhalten und dkologisch sinnvoll einkau-
fen wollen - und die gibt es inzwischen Uberall. Eine
Voraussetzung, die gegeben sein muss, damit ein
solches Projekt tragfahig ist, ist dabei aber tatséchlich
auch die Einwohnerzahl des Standortes - wobei das
Einzugsgebiet mitzahlt. Wir gehen davon aus, dass
Standorte ab etwa 50.000 Einwohnern ein gentigend
groBes Autfkommen an wiederverwendbaren Produkten
haben, um den Betrieb eines Second-Life-Stores zu
gewdhrleisten. Eine weitere Voraussetzung, die wir
nennen wurden, ist die Bereitschaft zur Zusammenarbeit
zwischen Kommunalbetrieben, Wirtschaftsférderung,
Politik etc.

IMORDE: Was wére dann zu tun? Oder genauer, wie
wirden Sie im Falle weiterer Projekte in anderen Stad-
ten vorgehen?
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SCHWERDTFEGER: Zun&chst wiirden wir mit interes-
sierten Stadten einen Workshop durchfiihren, bei dem
alle relevanten Stakeholder und Akteure zusammen-
kommen, um gemeinsam die Ziele des Projekts zu
definieren, Bedenken auszurdumen, Fragen zu beant-
worten und auszuloten, wer die Betreiber eines solchen
Projekts sein kdnnen. Dabei kann auch schon Uber
Zustandigkeiten, Meilensteine, die Projektorganisation
und einen ersten Fahrplan gesprochen werden. Mehr
sollte im ersten Schritt gar nicht geschehen. Erst wenn
dies alles klar ist, sollten Entscheidungen vorbereitet
werden.

IMORDE: In Leipzig gelingt das durch die Blindelung
verschiedenster kommunaler Akteure und Unternehmen
in einer gemeinsamen Kooperation. Da sind es Ent-
sorgungsunternehmen, Handwerk, Kunst und Design,
Einzelhandel, soziokulturelle Vereine, Verbande, die
sich an den Themenschwerpunkten Reduce, Repair
und Rethink abarbeiten. Muss in einer Stadt, die ein
dhnliches Projekt umsetzen mdchte, bei den Kommunal-
betrieben, der Verwaltung usw. bereits Know-how
vorhanden sein?

SCHWERDFEGER: Ganz klar nein. Weder die stad-
tischen Abfallbetriebe, noch Verwaltung oder Wirt-
schaftsférderung missen Handelsprofis sein. Zwar war
in Leipzig durch die Beteiligung des Amtes fur Wirt-
schaftsférderung auch Handelskenntnis vorhanden,

dies ist aber keine Voraussetzung in anderen Stadten.
conlab betreibt das Second Life-Kaufhaus nicht, kann
aber alle notwendigen Prozessschritte von der Planung
Uber Standortsuche, Organisation, Wirtschaftlichkeits-
rechnung etc. bis hin zur Personalsuche und Eréffnung
des Kaufhauses Ubernehmen. Dabei sind - insbeson-
dere in kleineren Stadten - auch kleinere Handelsim-
mobilen mdglich. Es muss nicht unbedingt ein Kauf-
haus sein, das Konzept ist durchaus skalierbar.

IMORDE: Sie stiinden also bereit, einfach mal zu ma-
chen - auch in Hessen?

SCHWERDTFEGER: Auf jeden Fall, auch in Hessen
gerne.

IMORDE: Vielen Dank fir den Austausch. =

Die conlab Management Consultants sind eine
unabhéngige Strategie-, Organisations-und
Prozessberatung in den Branchen Handel und
Industrie. Fiir die Zero-Waste-Strategie der Stadt
Leipzig konzipiert conlab im Rahmen des Bundes-
programms ,Zukunftstdhige Innenstadte und
Zentren” des Bundesministeriums fir Wohnen,
Stadtentwicklung und Bauwesen (BMWSB) ein
innerstadtisches Second-Life-Kaufhaus.
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Ein Woh

BIBLIOTHEK ALS DRITTER ORT

nzimmer

fur die Stadt

Ein engagiertes Team, ein sehr gutes
Medienangebot, interessante Veran-
staltungen: Das hatte die Stadtbu-
cherei Hoftheim schon immer. Was
die StadtbUlcherei aber erst seit Juni
2022 hat, ist ein neues, modernes
und lichtdurchflutetes Haus in der

Seit der Neuerdffnung haben sich
die Besucher*innenzahlen mehr als
verdoppelt. Schiilerinnen und
Schiler kommen zum Lernen, kleine
Kinder besuchen die ,Bilderbuch-
zeit”, dltere Damen suchen nach
einem Schméker und viele kehren
noch auf einen Espresso im Café
im Erdgeschoss ein. Dank der attrak-
tiven Rdume ist die Stadtblcherei
das neue Wohnzimmer der Stadt
geworden.

Aufgrund veralteter, unattraktiver
Raume und Geb&ude wird vieler-
orts das haufig gute Angebot der
Stadtbichereien nicht wahrgenom-
men und nur von wenigen Men-
schen genutzt. Wie sehr sich attrak-
tive Rdume auf die Wahrnehmung
in der Biirgerschaft auswirken,
wurde in Hofheim erst nach dem
Umzug richtig klar.

Das nichtkommerzielle, nahezu
kostenfreie Angebot der Stadtbi-
cherei lockt Menschen regelmaBig
in die Innenstadt. Ein Bibliotheks-
besuch initiiert immer einen zweiten
Besuch - schlieBlich missen aus-
geliehene Medien wieder zurlck-
gebracht werden. Die Innenstadt
fullt sich regelmaBig, wird belebt
und auch der Einzelhandel vor Ort
profitiert.

Studiolos und Sitzecken

Finf Architekten haben Entwirfe fir
den Gebaudekomplex abgegeben.
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Innenstadt.

Die Birger*innen wurden mit drei
Blrgerforen am Planungsprozess
beteiligt; ein Auswahlgremium ent-
schied Gber den Gewinnerentwurf.
Dank der Birgerbeteiligung -

auch in wichtigen Entscheidungs-
prozessen - konnte ganz Hofheim
die neuen Rdume zu einem nicht
kommerziellen Treffpunkt und Ort
der Teilhabe in der Innenstadt mit-
gestalten. Auch der gesellschaftliche
Zusammenhalt wurde dabei ge-
starkt.

Im regen Austausch mit dem Archi-
tekten sind auf drei Etagen und auf
rund 1.000 Quadratmetern gemt-

liche Sitzecken, zwei Studiolos (Ruhe-

arbeitsraume), viele Lern- und Lese-
platze sowie ein groBer Kreativ-

raum entstanden. Mit dem Neubau
wurde auch die technische Aus-

stattung der Stadtblcherei auf den
aktuellen Stand gebracht und eine
neue Bibliothekssoftware und RFID
eingefuhrt. Mit der neuen Software
WinBiap hat die Stadtbiicherei un-
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ter anderem einen zeitgemaBen
Web-Katalog bekommen. Die RFID-
Technologie erméglicht Selbstver-
buchungsterminals, eine AuBen-
rickgabe und ein intelligentes
Rickgaberegal.

Vor allem Schiler*innen, die zuvor
in den alten R&umen keine addqua-
ten Lernbedingungen vorfanden,
schatzen die Barrierefreiheit, die
Sitzplatze und die offene und
freundliche Atmosphare fiir Einzel-
und Gruppenarbeiten. Selbstver-
standlich stehen WLAN und auch
mehrere PC-Arbeitsplatze zur
Verfiigung. Die Biicherei ist ein
gemtlicher Ort der Begegnung
und des Miteinanders in Hofheim
geworden.

Bilderbuchzeit und Biicheralarm
Dariber hinaus bietet die Stadtbi-
cherei Hofheim ein breites Ver-
anstaltungsprogramm fir Kinder
und Erwachsene. Dabei steht die
Férderung der Lesefreude und das

Vermitteln von Medienkompetenz
im Vordergrund. Viele der Veran-
staltungen finden in Kooperation
mit unterschiedlichen Partnern statt.
Das ist ein wichtiger konzeptioneller
Baustein. Die Stadtblicherei méchte
sich damit noch mehr im kulturellen
Leben Hofheims verankern und auf
das Angebot des Hauses aufmerk-
sam machen.

Wochentlich gibt es Veranstaltungen
wie die Bilderbuchzeit - mit Bilder-
buchkino, Kamishibai und Basteln -
fur die Kleinsten. Der Kreativraum
wird fur Leseférderaktionen und
zur Medienkompetenzbildung ge-
nutzt. So hat die Hofheimer Stadt-
blcherei als Pilotbibliothek am
Projekt ,Biicheralarm” teilgenom-
men und einen Podcast mit einer
Grundschulklasse aufgenommen.
Auch die Ferienspiele standen im
Zeichen der Medienkompetenz. Es
wurden mit Hilfe einer App ein Co-
mic geschrieben, ,Bee Bots” und
,Ozobots” programmiert und ein
weiterer Podcast aufgenommen.

BIBLIOTHEK ALS DRITTER ORT

Als nachstes Highlight vervollstén-
digte in diesem Jahr ein 3D-Drucker
das Angebot.

Lesegarten und Saatgutbibliothek
Auch Themen wie Nachhaltigkeit
und Integration finden in der Stadt-
bicherei ihren Platz. Im bicherei-
eigenen Lesegarten gibt es Hoch-
beete mit Farberpflanzen. Hofheim
war einst ein bedeutender Standort
fur die Lederindustrie. An diese
Tradition wird angeknipft: Mit Kin-
dern soll demnéchst Pflanzenfarbe
hergestellt und kreativ verarbeitet
werden.

Obendrein wird der Lesegarten im
Sommer fir Veranstaltungen ge-
nutzt. Passend zum Thema Garten
wurde in diesem Jahr eine Saatgut-
bibliothek ins Leben gerufen.
AuBer Biichern und anderen Medien
gibt es in der Stadtbicherei seitdem
auch Farberkamille, Wilde Méhre
und Zuckertrauben-Tomaten. Damit
sollen alte Kulturpflanzen erhalten
und die Teilhabe der Birgerschaft

Die Mitte macht’s! Das Innenstadt-Magazin

an der Stadtbicherei gestarkt
werden.

Ein Biicher-Bring-Dienst erreicht
auch altere und nicht mobile Men-
schen.

Die Stadtblcherei Hofheim plant
auch in Zukunft weitere neue For-
mate und ist offen fiir Ideen aus der
Stadtgesellschaft. Gemeinsam mit
den Besucher*innen ist sie ein fester
Bestandteil des kulturellen Lebens
im Herzen Hofheims geworden. a

GEMUTLICH

DAS NEUE WOHNZIMMER
DER STADT HOFHEIM AM
TAUNUS, ATTRAKTIVE RAUME
N DER STADTBUCHEREI
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IMPULSE DER INITIATORINNEN UND INITIATOREN

Erfolgreicher Start fiir den
REWE-Einkaufs-Bus

Seit dem 21.03.2023 ist der REWE-Einkaufs-Bus in
Nordhessen unterwegs und versorgt den landlichen
Raum mit frischen Waren fir den taglichen Bedarf.
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| E!‘Ft:fi:‘.:"' 0\
” l*hheqman&i

. G

-

Versorgungsinitiative fiir den landlichen Raum

Der Einkaufs-Bus kommt jeweils zu festen Zeiten in
verschiedene Ortschaften der Landkreise Kassel,
Schwalm-Eder und Waldeck-Frankenberg. Mit 700
verschiedenen Produkten entspricht das Angebot
dem Sortiment eines regularen Supermarktes und
reicht von frischem Obst und Gem{se Uber gekihlte
Frischwaren und Tiefkihlprodukte bis hin zu Getran-
ken und Kosmetik.
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IMPULSE DER INITIATORINNEN UND INITIATOREN

Acht Wochen nach dem Start des
ersten rollenden Supermarkts in
Hessen haben REWE und Deutsche
Bahn (DB) im Mai 2023 eine erste
positive Bilanz gezogen. Die Men-
schen in Nordhessen nehmen den
Einkaufsbus gut an. Viele weitere
Gemeinden wollen das Angebot
auch in ihre Ortschaften holen.
Daher beschlossen REWE und DB,
den Fahrplan um acht zusatzliche
Dorfer zu erweitern.

Die Erfahrungen der ersten Wochen
hatten gezeigt, dass die Kundinnen
und Kunden ihre Einkaufe gerne
zeitnah nach der Ankunft des Busses
erledigen. Vor diesem Hintergrund
reduzierten REWE und DB die Stand-
zeiten an den einzelnen Stationen,
um weitere Standorte in die Route
aufnehmen zu kénnen. Schéner
Nebenaspekt: In vielen Ortschaften
dient der Einkaufs-Bus inzwischen
nicht nur als gern genutzte Ein-
kaufsmoglichkeit, sondern auch als
sozialer Treffpunkt.

Jirgen Scheider, Vorsitzender

der Geschéftsleitung REWE Mitte:
JUnser Ziel ist es zum einen, die
ortliche Nahversorgung wieder zu
gewahrleisten. Aber wir méchten
auch neue ,Lebensmittel-Punkte’ fir
die Menschen vor Ort schaffen und
damit zur Aufwertung des landli-
chen Raums beitragen. Und dies
scheint uns zu gelingen.”

Frank Klingenhofer, Vorstand DB
Regio AG, ergénzt: ,Der Einkaufs-Bus
ist ein echter Erfolg. Mit dem neuen
Fahrplan bringen wir die Dinge des
téglichen Bedarfs noch mehr Men-

IM EINKAUFSBUS

EIN AUF DIE WUNSCHE DER
KUNDSCHAFT ANGEPASSTES
ANGEBOT. MIT AN BORD SIND
FRISCHE UND REGIONALE
LEBENSMITTEL
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schen direkt vor die Haustir. Damit
ersetzt der Einkaufs-Bus weitere
Autofahrten fir die alltdaglichen Erle-
digungen und erméglicht Menschen
ohne eigenes Auto mehr Teilhabe.
Davon profitieren die Menschen, die
Region und das Klima."

Jérn Berszinski, selbststandiger
REWE-Kaufmann: ,Wir freuen uns,
Uber die gute Resonanz auf unseren
Einkaufs-Bus und den Zuspruch der
Bevdlkerung. Unsere erste Erkennt-
nis ist, dass dort, wo die Gemeinden
sich mit eigenen Aktionen engagie-
ren, die Kundenfrequenz besonders
hoch ist.”

Berszinski berticksichtigt die Wiin-
sche der Kundschaft und passt das
Angebot stetig an. Mit an Bord sind
nun noch mehr frische und regionale
Lebensmittel, darunter viele mit den
Qualitats- und Herkunftszeichen ,Bio
aus Hessen” und ,Gepriifte Qualitat
Hessen". Auch die Backwaren stam-
men mittlerweile von einer Backerei
aus der Region. Inzwischen nutzen
zudem auch einige lokale Anbieter
die Ankunft des Einkaufs-Busses, um
parallel ihre Waren, wie zum Beispiel
eigenen Honig, Eier oder Fleisch-
und Wurstwaren anzubieten.

Die DB-Tochter DB Regio Bus Mitte
ist fur den Fahrbetrieb und die War-
tung des Einkaufs-Busses zusténdig.
Fir den Einsatz als Supermarkt wur-
de der 18 Meter lange Bus umge-
baut. Gegeniiber einem reguléren
Linienbus sorgen unter anderem
zusatzliche Klimaanlagen fur einen
angenehmen Einkauf. Mit Hochleis-
tungsakkus kann der Markt bis zu
acht Stunden ohne externe Strom-
versorgung betrieben werden.

Fir den Regionalverkehr der Zukunft
setzt DB Regio auf die Anbindung
l&dndlicher Regionen mit vernetzten
Mobilitdtsangeboten auf Schiene
und StraBe. Der Einkaufs-Bus setzt
genau dort an und soll helfen, pri-
vate Autofahrten zu reduzieren. DB
Regio Bus setzt damit ihre erfolgrei-
che Serie guter Flachenversorgung
fort. So betreibt DB Regio Bus
bereits sieben sogenannte ,Medi-
busse” mit medizinischer Ausstat-
tung an Bord. Sie sind als rollende
Arztpraxen oder fiir mobile Erst-
versorgung und Impfaktionen in
l&ndlichen Regionen unterwegs.

Weitere Informationen unter:
www.rewe-einkaufsbus.de
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In dem Verbundprojekt
,Urbane Waldgarten” werden
insgesamt drei modellhafte
Waldgarten in Berlin und
Kassel realisiert. Das Projekt
ist ein Forschungsansatz von
Dr. Jennifer Schulz
(Universitat Potsdam), die
mit ihrem Team alle drei
Standorte wahrend der
gesamten Projektlaufzeit
erforscht und begleitet.

URBANE WALDGARTEN

Mehrjahrig, Mehrschichtig,
Multifunktional:
Urbane Waldgarten

Seit 2021 arbeitet Antonia Hille fur
das Umwelt- und Gartenamt der
Stadt Kassel als Projektmanagerin
des Projektes Urbane Waldgarten.
Die stadtische Natur zu erhalten
und zu férdern, gehéren zu ihrer
Profession, die sie in den Urbanen
Waldgarten in Kassel einbringt.
JUnter Federfihrung des Kasseler
Umwelt- und Gartenamtes plant
die Stadt in zwei gro3 angelegten
Beteiligungsprozessen zwei Wald-
gérten und setzt diese in zwei Stadt-
teilen auf stadtischen Flachen um”,
verrat Hille. Wahrend der Férde-
rungslaufzeit werde das Projekt von
der Universitat Potsdam wissen-
schaftlich begleitet. Geférdert wird
das Projekt mit Mitteln des Bundes-
ministeriums fir Umwelt, Natur-
schutz, Nukleare Sicherheit und
Verbraucherschutz.

Orientiert an einem regionalty-
pischen Laubwald, besteht ein
Waldgarten aus vorwiegend ess-
baren und nutzbaren Pflanzen, die
in mehreren Schichten Ubereinan-
der wachsen, angelehnt an die
klassischen Schichten. ,In der
untersten Schicht werden Gemse
und Kréuter, wie Ewiger Kohl und
Winterheckenzwiebeln, aber auch
z. B. Pfefferminze und Oregano
angepflanzt und darlGber verschie-
dene Nuss- und Beerenstraucher
gesetzt.” Uber den Strauchern
wachsen zum Beispiel Obst, wie
Apfel, Kirsche und Birne, aber auch
Nussbiume.

.Die Pflanzen sollen Uber viele
Jahre an Ort und Stelle wachsen
und geerntet werden.” Dadurch, so
Hille, lieferten Waldgarten nicht nur
ein vielseitiges Nahrungsangebot,
.sondern sie erfiillen auch dkolo-
gische, wichtige klimatische sowie
soziale Funktionen - als Ort der
Umweltbildung und der nachbar-
schaftlichen Zusammenkunft”.
Waldgarten seien Lebensrdume
mit einer hohen Artenvielfalt und
einem stabilen Okosystem. ,Sie
sind mehrjéhrig und zeichnen

sich durch einen geschlossenen
Kreislauf aus.” Der mehrschichtige
Nahrungsmittelanbau schaffe so
auf geringem Raum die Chance auf
einen sehr hohen Ertrag. Durch die
hohe Artenvielfalt sei immer etwas
reif und kédnne geerntet werden.
Ein Waldgarten nehme das Beste
aus dem Wald, ,das stabile Oko-
system, die Schichten und die
klimatischen Faktoren” sowie das
Beste aus dem Garten: ,Nutz- und
Essbares und die sozialen Funkti-
onen wie gemeinsames Gartnern,
Zusammenkommen und Beleben”.
Gesucht werden méglichst innen-
stadtnahe Flachen mit mindestens
5.000 m?, die soziale, 6kologische
sowie klimatische Aufwertungen

in Aussicht stellten. In Kassel seien
ehemalige Wiesenflachen in einem
Landschaftsschutzgebiet gefunden
und ausgewahlt worden.
Waldgarten unterstitzen die dko-
logischen Funktionen in Bezug auf
Stadtnatur und biologische Vielfalt,
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.sie fordern die Klimaanpassung
durch Retentionsflache und Kih-
lung durch Verdunstung und sie
schitzen die Bodenfunktion durch
nattrlichen Humusaufbau”. Dieser
Humus fehle Ublicherweise im
Stadtboden.

Zum anderen werden aber auch
soziale Funktionen in den Fokus
geruckt. Das sei das gemeinschaft-
liche Gartnern, das idealerweise

in einem Verein als neuem Trager
minden kénne. ,Es gibt aber auch
die Sozialfunktion durch Umweltbil-
dung fir Kinder und Erwachsene -
einen Austausch, auch mit der VHS,
gibt es da schon.” Nicht zuletzt
bildeten auch der mehrschichtige
Nahrungsmittelanbau und das
gemeinsame Ernten soziale Funk-
tionen.

.Die Flachen in Kassel liegen
optimal”, so Hille. ,Sie werden ein
Lebensraum in der Stadt mit hoher
Artenvielfalt”. Die Standorte liegen
in Frischluftschneisen und wirken
sogar einer Unterbrechung durch
ein Industriegebiet entgegen. Und:
.Die Flachen liegen in den kinder-
reichsten Stadtteilen Kassels, was
eine hohe Resonanz und Akzep-
tanz, auch aufgrund der frihen
Beteiligung, schafft.”

So stehe der Urbane Waldgarten
fir einen multifunktionalen (Frei-)
Raum. Er schaffe langlebige und
langfristige Systeme. Und er mache
deutlich: ,Mit Birgerinnen und
Birgern zusammen kann man un-
glaublich viel schaffen.”
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DES PUDELS KERN

.1ake a Chance on Me"” -
oder: Der Sieger kriegt

nicht alles

JThe Winner Takes It All” heil3t eines der bekanntesten
Lieder der schwedischen Popgruppe ABBA.

Und kaum jemand wiusste nicht, wie es im Text anschlie-

Bend sprichwortlich weiter geht: ,The loser has to fall.”

Bei ,Ab in die Mitte!” in Hessen stellt sich die Sachlage

Mit bekannten Popsongs ist das im-
mer so eine Sache. Fast jeder kennt
sie und fast jeder weil3, was sie
(vermeintlich) zu bedeuten haben.
So wird ,Every Breath You Take"
von The Police gern als Liebeslied
interpretiert - dabei outet sich der
Sanger im Text doch als schlimmer
Stalker. | Will Always Love You”,
von Dolly Parton geschrieben und
von Whitney Houston zum Welthit
gemacht, handelt nicht von der
ewigen, sondern vielmehr der
unerwiderten Liebe, von Trennung,
Schmerz und Herzeleid also. Und
Bruce Springsteens ,Born in the
USA" einst von US-Prasident Ronald
Reagan zur offiziellen Hymne seines
Présidentschaftswahlkampfes
erkoren, ist textlich alles andere als
patriotisch oder vaterlandsliebend,
sondern thematisiert die Perspek-
tivlosigkeit US-amerikanischer
Vietnamkriegsveteranen.

Bei ABBAs ,The Winner Takes It All”
liegt die Sache anders. Die meinen
das wirklich so.

etwas anders dar.

Und es ist ja im wirklichen Leben
zumeist auch so. Der Sieger kriegt
alles - den Ruhm, die Ehre, die
Ovationen, das Preisgeld. Der
Verlierer hingegen geht leer aus -
oder zahlt sogar drauf, jedenfalls
wenn er die Niederlage vor einem
ordentlichen Gericht einfahrt.
Dass das alles nicht notgedrungen
so sein muss, stellt ,Ab in die Mitte!”
in Hessen seit 2003 unter Beweis.
Natirlich - das Ganze ist ein Wett-
bewerb. Und da geht es nun mal
um den Sieg. Allerdings - und das
macht die Sache besonders: Um
die Niederlage geht es hier nicht.

Denn jede Kommune, jede Privat-
initiative, die sich bei ,Ab in die
Mitte!” bewirbt, gewinnt - ganz egal,
ob die Jury sie letztlich zur Landes-
siegerin kirt oder nicht. Allein die
Beteiligung am Wettbewerb mit
allem was dazugehort - die Beschéf-
tigung mit Missstanden vor Ort, das
Nachdenken Uber Verbesserungs-
moglichkeiten, das Netzwerken, die
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Ausarbeitung und Formulierung des
Wettbewerbsantrages, nicht zu ver-
gessen: das Aufbruchsignal, das mit
all dem einhergeht - sind ein Gewinn
fur jede Stadt und Gemeinde.

Obendrein kriegt der Sieger bei
LAb in die Mitte!” eben auch nicht
alles. Einerseits, weil sich die sieg-
reichen Kommunen die seitens des
Landes Hessen ausgeschiittete
Forderung teilen. Andererseits -
und das ist vielleicht sogar noch
wichtiger: Die siegreichen Stadte
und Gemeinden streichen ihren
Gewinn nicht einfach ein, sondern
investieren ihn in die Attraktivitat
ihrer Innenstadte - und teilen ihn
mithin mit der Bevélkerung vor Ort.

The Winner Takes It All" ist insofern
der falsche ABBA-Song, wenn es
darum geht, ,Ab in die Mitte!” zu
illustrieren. Viel passender wére ein
anderer Welthit des schwedischen
Quartetts: ,Take a Chance on Me." «
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